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Tipografia y comunicacién

Objetivos

& Experimentar con la tipografia para que, en
situaciones diferentes de tamafio y composicién,

se comporte como imagen o como texto.

& Explotar las posibilidades semanticas y morfold-
gicas de la tipografia, caligrafia y/o letra dibujada,
funcionando en diferentes escalas.

& Probar operaciones tipogréficas y morfoldgicas
bésicas y analizar los efectos que producen en la
lecturay en la decodificacién de signos.

& Experimentar los rasgos de identidad que derivan
de la eleccién, produccién, uso y composicion de
letras y analizar sus diferentes connotaciones.

& Utilizar recursos tipogréficos o gréficos para
lograr rasgos de identidad.

& Indagar en la busqueda de un lenguaje grafico
pertinente a la comunicacién elegiday en cémo
integrar la tipografia a ese lenguaje.

& Establecer criterios de convivencia entre piezas
diferentes para que funcionen como un conjunto.

& Organizar y presentar una informacidn especifica,
identificando y jerarquizando diferentes niveles de
lectura mediante la utilizacién de variaciones de
cuerpo y espacio y de variables tipograficas.

& Trabajar con el color cromatico en tipografia.

& Conocer las posibilidades y limitaciones de distin-
tas técnicas de reproduccion.

Ejercitacion

Se elegira una campana de bien publico* para
trabajar mediante un sistema de piezas de comuni-
cacién integrado por una bolsa ecolégica, un folleto
(diptico o triptico) y tres calcomanias. Se utilizardn
las letras como recurso para cumplir con dos fun-
ciones: leer y llamar la atencién. Se podra utilizar
tipografia, caligrafia y/o letras dibujadas. La ilustra-
cién iconica debera ser un recurso muy secundario,
de uso acotado.

- Bolsa: 25 x 35 cm (aproximadamente), se puede
trabajar solo en el frente o en el frente y en el dorso.
Deberan utilizarse la tipografia o las letras como
imagen.

— Folleto: tamafio minimo desplegado A4

(21 x 29.7 cm), frente y dorso.

La tapa deberd incluir letras en dos funciones: texto
e imagen. Podran incorporarse otros elementos gra-
ficos como logotipos, por ejemplo. La tapa no podra
ser una version reducida de la bolsa. El folleto debe-
rd incluir, entre lo que se considere necesario, un
texto de 800 caracteres como minimo y un listado
de al menos cinco items. Los textos deberdn estar
compuestos con tres jerarquias de lectura como
minimo, graficadas a través de recursos tipograficos
(variables, cuerpo y espacio).

— Calcomanias: minimo tres, formato a eleccién.
Disefio y contenido libre. Al menos una debe ser
tipografica. Interactuaran con la bolsay el folleto
reforzando el sistema gréfico.

Se debera plantear una identidad y una estrate-

gia de comunicacion bésica para la campana que
permita la selecciéon del universo visual pertinente.
La eleccidn tipografica, las operaciones morfoldgi-

[p08]

cas sobre la tipografia, la rotulacién, el dibujo de
letras, la caligrafia u otras técnicas graficas seran los
recursos para lograr la identidad buscaday llevar
adelante la estrategia elegida. Tanto la identidad
como la comunicacién deberdn apoyarse en las
letras y no en los recursos o elementos graficos.

Se entregara el sistema de tres piezas con el mayor
nivel de realismo posible, teniendo especial cuidado
a las técnicas de reproduccion.

(1) La temdtica de la campaiia debe ser consultada
con los docentes.

No se pueden utilizar logos ni otros elementos de
identidad reales. Todos los recursos graficos, a
excepcion de la tipografia, deberan ser producidos
por el alumno.

Cronograma:

& 24/10: Lanzamiento

& 31/10: Parcial / Consulta
& o07/11: Consulta

& 14/11: Pre entrega

& 21/11: Entrega

Antes de entregar, corroborar
que se cumplan las siguientes
condiciones:

& La bolsa tiene aproximada-
mente 25 x 35 cm tiene gréfica
al menos en el frente

& El folleto es diptico o triptico,
tiene letras como texto y como
imagen. Contiene un texto de
al menos 800 caracteres,

3 jerarquias, listado de 5 items.
& Se entregan al menos 3 calco-
manias y 1 es tipografica.



